Reporte de Resultados

Tercer Trimestre 2026

il Llamado de Resultados y Webcast 3T26

: : AO PAUL .



https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fmail.closir.com%2Fc%2FeJxc0E2K3DAQQOHT2LuYUv1IqoUXgdDXGEpSecbBbjVWzwRy-hAyEJL1g2_x2lpYRXD2NaQsKXKCPG9XP1_8tP1Yq99rH-9tYqhHH_u11H7Ob2vCUCkVt8YNSsTNImrK7CmoS8vzviJghAwUiAXy4lthMuWN2DEx_yse69vz-RgTfZ3wNuHtPJe_dcLbsX_4OPbmYzwvt_MaE932NtG3yCAS5qO_9pf363_nD_LlHGEZtNhpP_vdfoxPNeRYtpqaS1ZuBEkAqAKqCdYAWR1KUzHaWm3FTbcMXIBD8BhFhSWqNSIKSWPJhgjimQumLJkRKcUqoOKGMatzDilwUdSAXqLS8v3xOl_r8GLjudt9efTD7rX_fvM5fqnH_LHirwAAAP__NNN_JQ&data=05%7C02%7Csebastian.polanco%40cencosud.cl%7C1c59c5ffd3cd4d97c7a308def1656eef%7Ca50762c4c5ad413aa05e9ffe15752882%7C0%7C0%7C639213615132284650%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJFbXB0eU1hcGkiOnRydWUsIlYiOiIwLjAuMDAwMCIsIlAiOiJXaW4zMiIsIkFOIjoiTWFpbCIsIldUIjoyfQ%3D%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=zS9sfG%2FA%2Bl6MbE%2Fdud9yMW%2F0TsJG87VMpmuk0Vimsj4%3D&reserved=0
https://nam02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fmail.closir.com%2Fc%2FeJxc0E2K3DAQQOHT2LuYUv1IqoUXgdDXGEpSecbBbjVWzwRy-hAyEJL1g2_x2lpYRXD2NaQsKXKCPG9XP1_8tP1Yq99rH-9tYqhHH_u11H7Ob2vCUCkVt8YNSsTNImrK7CmoS8vzviJghAwUiAXy4lthMuWN2DEx_yse69vz-RgTfZ3wNuHtPJe_dcLbsX_4OPbmYzwvt_MaE932NtG3yCAS5qO_9pf363_nD_LlHGEZtNhpP_vdfoxPNeRYtpqaS1ZuBEkAqAKqCdYAWR1KUzHaWm3FTbcMXIBD8BhFhSWqNSIKSWPJhgjimQumLJkRKcUqoOKGMatzDilwUdSAXqLS8v3xOl_r8GLjudt9efTD7rX_fvM5fqnH_LHirwAAAP__NNN_JQ&data=05%7C02%7Csebastian.polanco%40cencosud.cl%7C1c59c5ffd3cd4d97c7a308def1656eef%7Ca50762c4c5ad413aa05e9ffe15752882%7C0%7C0%7C639213615132284650%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJFbXB0eU1hcGkiOnRydWUsIlYiOiIwLjAuMDAwMCIsIlAiOiJXaW4zMiIsIkFOIjoiTWFpbCIsIldUIjoyfQ%3D%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=zS9sfG%2FA%2Bl6MbE%2Fdud9yMW%2F0TsJG87VMpmuk0Vimsj4%3D&reserved=0

CENCO MALLS REPORTA RESULTADOS DEL 3T26

Ingresos A EBITDA Ajustado N Utilidad Neta
% CLP 105.960 MM ||||| CLP 95.057 MM T$ CLP 129.445 MM

+14.8% a/a +15,3% a/a +29,1% a/a

ASPECTOS DESTACADOS 3T26

1. Crecimiento de doble digito en ingresos, EBITDA Ajustado y utilidad neta
Cenco Malls registré un solido desempefio financiero, con ingresos creciendo 14,8% a/a, EBITDA
Ajustado 15,3% y utilidad neta 29,1%. El crecimiento fue impulsado por la incorporaciéon de nuevas
superficies y el dinamismo de negocios complementarios, destacando oficinas (+31,9%) y
parking (+29,9%).

2. Rentabilidad lider en la industria, con expansion de margenes en los tres paises
La Compania mantuvo el mayor margen EBITDA del sector (89,7%), con expansion en Chile, Perd
y Colombia, impulsadas por la maduraciéon de nuevos proyectos y mayores eficiencias
operacionales.

3. Liderazgo regional en expansién, con 119.000 m?2 adicionales de GLA ocupado a/a, el mayor
crecimiento de la industria.
Cenco Malls incorporé 119.000 m2 adicionales de GLA ocupado a/ay continla ampliando su base
de ingresos.

4. El mayor pipeline en ejecucién de la industria, con entregas definidas
Cenco Malls cuenta con el mayor pipeline en ejecucion de la industria, con 106.200 m? en
construccion y entregas definidas.

5. Cenco Malls fortalece su poder de atraccién, impulsando visitas y ventas de locatarios
Las visitas crecieron 159% a/a y las ventas de locatarios 4,5%, con avances en Chile, Perd y
Colombia. Este dinamismo reafirma la capacidad de atraccidon de sus centros comerciales,
incluso en un contexto de consumo desacelerado en Chile.

6. Liderazgo en Chile: Cenco Mallis lideré en indicadores clave:
Crecimiento de GLA (+2,8%), ocupacion (98,3%), costo de ocupacion (9,2%), margen EBITDA
(91,7%) y en crecimiento del EBITDA Ajustado (8,8%), reflejando la fortaleza de su portafolio y la
eficiencia de su operacion.
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Santiago, 4 de noviembre de 2026.- Cencosud Shopping S.A. (BCS: CENCOMALLS, “Cenco
Malls”) reportd hoy sus resultados del tercer trimestre de 2026.

Los ingresos consolidados alcanzaron CLP 105.960 MM, con un crecimiento de 14,8% a/a (+8,3%
excluyendo Plaza Central). El desemperfio fue impulsado principalmente por la consolidacién de
Plaza Central en Colombia, sumado a un mayor arriendo fijo asociado tanto a las nuevas
superficies arrendadas en los tres paises como a una mayor ocupacion de oficinas en la Gran Torre
Costanera, ademas de un crecimiento de 29,9% en la linea de parking. Estos efectos fueron
parcialmente compensados por una menor contribucion del arriendo variable en Chile.

El EBITDA Ajustado cerrd en CLP 95.057 MM, con un crecimiento de 15,3% a/a (+9,7% excluyendo
Plaza Central), con un margen de 89,7% (+45 bps a/a), registrando expansion de margenes en los
tres paises. Este resultado fue impulsado por el crecimiento de los ingresos y por eficiencias
operativas en gastos generales.

La Utilidad Neta alcanzé CLP 129.445 MM (+29,1% a/a), producto de un mejor desempefo
operacional y una mayor revalorizacion de las propiedades de inversion, parcialmente
compensados por un mayor cargo por impuestos, debido a una baja base de comparacién en el
3T25. La Utilidad Liquida Distribuible cerré el trimestre en CLP 61.853 MM (-17,2% a/a), explicada
por el efecto tributario en la base de comparaciéon interanual ya mencionado y un mayor cargo
por unidades de reajuste, que compensaron el mejor resultado operacional del periodo. nivel
operacional, las visitas consolidadas crecieron 159% a/a, superando los 39 millones, v el GLA
ocupado aumenté en mas de 119.000 m? a/a. Las ventas de locatarios alcanzaron CLP 1.225.864
MM (+4,5% a/a), con crecimiento en los tres paises pese a una menor dindmica de consumo en
Chile.

Sebastidn Bellocchio, CEO Cenco Malls

“Cerramos un nuevo trimestre con crecimiento de doble digito en toda la linea de resultados,
reflejo de la fortaleza de nuestro portafolio y el compromiso de todo el equipo Cenco Malls.
Los ingresos crecieron un 14,8% y el EBITDA Ajustado un 15,3%, con expansion de mdrgenes
en Chile, Pert y Colombia por segundo trimestre consecutivo. Las visitas siguen creciendo
con solidez, superando los 39 millones en el trimestre: aun con un consumo moderado,
nuestros centros comerciales siguen siendo el lugar de encuentro preferido de millones de
personas.

Este desempeno tiene una base concreta. En el dltimo ano aumentamos nuestra superficie
arrendada en 119.000 m? fruto de una ejecucion rigurosa de nuestros proyectos y de la
exitosa integracion de Plaza Central, que en su primer trimestre completo ya fortalece los
mdrgenes en Colombia. El impacto estd en camino: mds de 30.000 m? entregados se
encuentran en proceso de maduracion, los cuales aun no se reflejan en nuestros resultados
Y que capturaremos en los proximos trimestres.

A ello se suma un pipeline que da visibilidad a los proximos anos: 106.200 m? en proyectos
en ejecucion, con entregas ya definidas, y mds de 210.000 m? en proyectos en desarrollo.

Entregas ejecutadas con potencial adn por capturar, entregas futuras definidas y una
cartera de proyectos que sostiene nuestro crecimiento orgdnico de corto, mediano y largo
plazo. Con un equipo comprometido y la disciplina que nos caracteriza, seguiremos
transformando cada superficie en valor para nuestros visitantes, locatarios v accionistas.”
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Desempeno por Pais

Ingresos (CLP MM) EBITDA Aj. (CLP MM) Mg. EBITDA Aj. (%)
3T26 3T25 Var.(%) 3T26 3T25 Var. (bps)
Chile 95.694  88.903 7,6% 87.721 80.654 8,8% 91,7% 90,7% 95
Peru 2.575 2.065 24, 7% 2176 1.516 43,6% 84,5% 73,4% 1112
Colombia 7.691 1.367 462,5% 5160 251 19555% 67,1% 18,4% 4.873
Cenco Malls 105.960 92.335 14,8% 95.057 82.421 15,3% 89,7% 89,3% 45
Ocupacién ® Visitas (miles) Ventas (CLP MM)
3T26 3T25  Var. (bps) 3T26 3T25 Var. (%) 3T26 3T25 Var. (%)
Chile 98,3% 99,0% -69  33.012 31727 4,1% 1.123.791 1121.723 0,2%
Peru 87,5% 89,1% -159 2.070 1.658 24,9% 36.265 28.742 26,2%
Colombia 89,6% 84, 7% 485 4.023 365 1003,5% 65.808 22.885 187,6%
Cenco Malls 96,8% 97,8% -93 39.106 33.749 15,9% 1.225.864 1.173.350 4,5%

@ Chile

Los ingresos en Chile totalizaron CLP 95.694 MM (+7,6% a/a), impulsados principalmente por el
crecimiento del arriendo fijo, respaldado por la apertura de nuevos proyectos durante el Ultimo
afo, renovaciones de contrato favorables y una mayor ocupacion de oficinas. Los ingresos por
parking también mostraron un buen desempeno respecto del ano anterior tras el inicio de nuevas
operaciones. Estos efectos fueron parcialmente compensados por una menor contribuciéon del
arriendo variable, en linea con un consumo moderado en el periodo.

El EBITDA Ajustado alcanzé CLP 87.721 MM (+8,8% a/a), con un margen de 91,7% (+95 bps a/a). La
expansion del margen se explicod por el crecimiento de los ingresos y por eficiencias operativas en
gastos, principalmente en la operacidn de parking, ademas de una menor provision de
incobrables.

A nivel operacional, la superficie ocupada crecid 2,4% a/a, impulsada por la colocacién de
superficies en los proyectos recientemente incorporados. Las visitas superaron los 33 millones,
con un crecimiento de 4,1% a/a, pese al impacto de las obras de ampliacién en Cenco Rancagua y
otros activos intervenidos. Las ventas de locatarios totalizaron CLP 1.123.791 MM (+0,2% a/a).

(1) La ocupacion de Chile y total consolidada reflejan la ocupacién de centros comerciales, excluyendo los metros
cuadrados habilitados de torres de oficinas (90.000 m?2).
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() Peru

Los ingresos en PerU totalizaron CLP 2575 MM (+24,7% a/a; +22,8% en PEN), explicados
principalmente por la incorporacion de nuevos locatarios en Cenco La Molina, que impulso el
arriendo fijo, y por un fuerte crecimiento del arriendo variable asociado al mayor dinamismo en el
activo a partir de la entrega de la segunda etapa.

El EBITDA Ajustado alcanzé CLP 2176 MM (+43,6% a/a; +41,4% en PEN), con un margen de 84,5%
(+1.112 bps a/a). La expansion se explicod por la maduracion de Cenco La Molina, un mejor resultado
neto de gastos comunes por la mayor ocupacién y un efecto favorable en la provisiéon de
incobrables.

A nivel operacional, la superficie ocupada crecié 25% a/a, impulsada por la apertura y
comercializacién progresiva de Cenco La Molina. Las visitas alcanzaron 2,1 MM (+24,9% a/a) y las
ventas de locatarios totalizaron CLP 36.265 MM (+26,2% a/a), ambas impulsadas principalmente
por Cenco La Molina, con una mejora en cifras operacionales tras la apertura de nuevos locatarios
de la segunda etapa que complementaron el mix comercial y mejoraron el dinamismo del activo.

w Colombia

Los ingresos en Colombia totalizaron CLP 7.691 MM (+462,5% a/a; +360,2% en COP; +6,2% en COP
excluyendo Plaza Central), impulsados principalmente por la consolidacién de Plaza Central
durante todo el trimestre. El crecimiento excluyendo Plaza Central se explica por un mayor
arriendo fijo asociado a la comercializacion progresiva de Cenco Limonar, sumado a un
incremento del ingreso variable en todas las ubicaciones. Estos efectos fueron parcialmente
compensados por descuentos comerciales asociados al terremoto de agosto que afectdé a Cenco
Limonar.

El EBITDA Ajustado alcanzé CLP 5160 MM (+1.9555% a/a; +1.575,9% en COP; +77,0% en COP
excluyendo Plaza Central), con un margen de 67,1% (+4.873 bps a/a). La expansion en el margen se
explica por la consolidacién de Plaza Central, activo con margenes por sobre el resto del portafolio
colombiano, ademas de menores gastos generales.

A nivel operacional, el GLA ocupado crecid 119,4% a/a, impulsado principalmente por la
consolidacion de Plaza Central y la comercializacion de las nuevas superficies en Cenco Limonar.
Las visitas @ alcanzaron 4,0 MM (+1.003,5% a/a) y las ventas de locatarios totalizaron CLP 65.808
MM (+187,6% a/a). En ambos casos, las variaciones se explican principalmente por la incorporacién
de Plaza Central, sumado a la maduracién en curso de Cenco Limonar.

(2) Visitas en Colombia del 3T25 solo contemplan Altos del Prado, dejando una base comparable poco representativa.
Este trimestre también considera las visitas de Plaza Central.
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Datos Operacionales

N

Chile 25% -0,7%  -45% -3,2% -1,2% \J
Peru -3,0%  10,0% 99%  13,0% 13,7%
Colombia 152%  13,0% 91% 120% -0,3%

En Chile, el SSS retrocedié un 1,2% a/a, en un contexto de consumo desacelerado, sumado a las
intervenciones de centros comerciales, tales como Cenco Temuco, Cenco Alto Las Condesy Cenco
Florida. En Perq, el SSS alcanz6 13,7% a/a, su mayor nivel desde 2022, en linea con la mayor traccion
comercial tras las aperturas en Cenco La Molina. En Colombia, el SSS disminuyd 0,3% a/a, explicado
por los efectos en la operacion del terremoto que afectd la zona el 10 de agosto de este ano.

SSR 4 3T25 4T25 1T26 2T26 3T26
Chile 3,5% 31% 0,5% 0,8% 3,5%
Peru -2,9% 4,3% 9,4% 1,0% 12,8%
Colombia -2,4% 96% -67% -99% -5,2%

En Chile, el SSR aumentd 3,5% a/a, acelerando el ritmo de crecimiento empujado por el
componente fijo, con una gestion de renovaciones de contratos favorables, las cuales
compensaron la caida en el componente variable tras la desaceleracion del consumo. En Peru, el
SSR avanzd a12,8% a/a, apoyado en el mayor dinamismo de los activos tras las aperturas de Cenco
La Molina, que impulsé un mejor desempefio del arriendo variable. En Colombia, el SSR disminuyd
52% a/a en linea con los descuentos otorgados a los locatarios tras el terremoto, asi como un
menor ingreso variable por la misma causa.

Costo de Ocupacion 3T25 4T25 1T26 2T26 3T26
Chile 8,8% 9,0% 9,1% 9,1% 9,2%
Peru 8,9% 8,8% 8,8% 8,8% 8,7%
Colombia 71% 6,8% 6,7% 6,5% 6,5%

Respecto al costo de ocupacioén, en Chile se ubicd en 9,2%, 43 bps por sobre el 3T25. Esta leve alza
anual responde a una menor dindmica de consumo en el pais que afectd la venta de locatarios.
En Perd, se ubicd en 8, 7%, por debajo de los uUltimos trimestres, dando cuenta de que el
crecimiento de los arriendos vino acompanado de un favorable desempeno de las ventas de los
locatarios. En Colombia, el costo de ocupacién se mantuvo en 6,5%, afectado por el cierre temporal
de tiendas tras el terremoto que afectd las ventas del trimestre, compensado por los descuentos
otorgados a los mismos locatarios afectados. A nivel consolidado ® el costo de ocupacién del
trimestre fue 8,9%.

(3) SSSy SSR calculados en moneda local (CLP, PEN y COP respectivamente). A partir del 3T26 se excluye Cenco Rancagua
debido al alto impacto del proyecto en desarrollo.

(4) SSR considera tanto el arriendo fijo como variable para su calculo.

(5) Costo de Ocupacion consolidado calculado como promedio ponderado de los paises por su GLA.
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Conciliaciéon EBITDA Ajustado y FFO

CLP MM 3T26 3T25 Var. (%) 9M26 9M25  Var. (%)
Ingresos ordinarios 105.960 92.335 14,8% 299.950 273.588 9,6%
(+) Costo de ventas -3.876 -2.926 32,5% -9.468 -8.329 13,7%
(+) Gastos de administracion -7.024 -6.891 1,9% -22.402 -19.819 13,0%
(+) Otros gastos, por funcién -331 -543 -39,1% -701 -903 -22,4%
(+) Otras ganancias (pérdidas) 136 314 -56,7% 1.344 849 58,4%
(-) Depreciacion y Amortizacion -191 -131 46,2% -518 -413 25,4%
EBITDA Ajustado 95.057 82.421 15,3% 269.242  245.799 9,5%
(+) Impuesto a renta (corriente) -19.940 -17.291 15,3% -53.218 -50.353 57%
(+) Costo financiero neto -3.321 -1.948 70,4% -8.859 -5.600 58,2%
FFO 71.796 63.182 13,6% 207.165 189.846 9,1%

Durante el tercer trimestre de 2026, el FFO alcanzé CLP 71.796 MM, con un crecimiento de 13,6%
a/a. El desempeno se explicd por el aumento del EBITDA Ajustado de 153%, parcialmente
compensado por un mayor impuesto corriente (+15,3% a/a) y un mayor costo financiero neto
(+70,4% afa) debido al mayor nivel de deuda financiera tras la colocacién de bonos realizada
durante el ano.
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Avances Plan de Inversiones

Proyectos en ejecucion

Proyecto Entrega GLA por Inyersién Inversion
estimada entregar estimada® remanente

Cenco Rancagua Chile 3728 40.000 40.000 127.600 105.500
Premium Outlet Maipu Chile 1128 18.200 18.200 31.700 30.500
Oficinas Costanera Chile 2727 18.000 18.000 -0 -
Cenco Temuco Chile 2727 16.600 9.900 46.000 14.500
Multifamily Cenco Florida Chile 1729 12.500 12.500 25.000 19.600
Otros proyectos (@ Chile 1727 900 900 2.600 1.000
Total 106.200 99.500 232.900 171.100

Proyectos en etapa de desarrollo

Proyecto Pais GLA (m?)
Cenco Medellin Colombia 110.000
Cenco Lima Peru 87.000
Cenco Miraflores Peru 14.000
Total 211.000

Pipeline de crecimiento organico ©

GLAenm?
+211.000 m>
+99.500 m=
+1.551.000 m=
\_ +30.000 m?
en maduracién
e +1.521.000 m*
en régimen
GLA al 3726 Proyectos en Proyectos en etapa GLA potencial
ejecucion de desarrollo

(6) Inversion estimada y remanente en MM CLP.

(7) Inversion de oficinas Costanera esté asociada a las obras de mitigacion del complejo completo y no especificamente a
la habilitacion de los 18.000 m?2.

(8) Considera proyectos menores en Chile, que se incorporaran al GLA durante el 1T27.

(9) GLA en maduracion: Corresponde a las superficies incluidas en el GLA que se encuentran en etapa de habilitacion de
locatarios, que se incorporaron durante el periodo o GLA vacante de proyectos recientemente entregados.
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Avances plan de crecimiento

Cenco Temuco
Entrega primeros pisos e inicio de

habilitaciones

Se completd la entrega de los pisos 1y 2
de la expansion de Cenco Temuco e
inicio la habilitacion de los locatarios. Se
entregaron mas de 6.700 m? de GLA,
guedando 9.900 m? pendientes con
fecha estimada de entrega para el
segundo trimestre de 2027. El GLA del
activo tras la entrega del proyecto sera
de 80.000 m?, consoliddndose como el
principal centro comercial de la region
de la Araucania.

Cenco Rancagua

Avance obras de expansion

Avanzo la obra de expansion de 40.000
m? de GLA, proyecto que duplicara el
GLA del activo hasta 80.000 m?,
consoliddndose como el principal
centro comercial de la regién de
O'Higgins. Contempla entrega para el
tercer trimestre de 2028.

Plaza Central

Primer trimestre completo de
consolidacién

Plaza Central registré su primer
trimestre completo de consolidacion,
potenciando el resultado de Cenco
Malls en Colombia. Durante el trimestre
se completd la transicidon operacional,
permitiendo a la Compania asumir la
operacion del activo a partir del 1 de
octubre de 2026. La adquisicion de este
activo emblematico, potencia Ia
posicion de Cenco Malls en Colombia y
permite consolidarse como un player
relevante en este mercado.
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Premium Outlet Maipu

Avance de las obras de la primera
etapa

Avanzan las obras de la primera etapa
de Premium Outlet Maipu, proyecto de
18200 m? de GLA que marcara el
ingreso de Cenco Malls al formato
premium outlet y ampliando la
propuesta comercial del portafolio a la
Zona sur poniente de Santiago, con
entrega prevista para el primer
trimestre de 2028.

Cenco Florida

Avance de las obras del proyecto
Multifamily

Continuaron las obras del proyecto
Multifamily Cenco Florida, el primer
desarrollo residencial de Cenco Malls
asociado a uno de sus activos. El
proyecto considera ~300 unidades y
12500 m? de superficie arrendable,
dando un nuevo paso en la
transformacion de Cenco Florida en un
destino urbano de usos mixtos, que
integra comercio, servicios y vivienda
en un mismo entorno, con fecha de
apertura estimada para inicios de 2029.

Avances en Parque Cenco Florida
Avanzamos en el desarrollo de Parque
Cenco Florida, que sumara cerca de
30.000 m? de areas abiertas integradas
directamente al centro comercial. El
proyecto combina una oferta
gastronémica de 900 m? de GLA con
espacios para entretencioén Y
activaciones, en un concepto pensado
para disfrutar en familia. Con esta
propuesta, Cenco Florida se proyecta
como el nuevo punto de encuentro de
la comuna, diferencidndose como un
destino integral de experiencias que va
mas alla del retail.
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Apertura de Auto City

Cenco Malls inauguré Auto City en Cenco Florida, incorporando mas de 6.200 m? de GLA
destinados a una nueva propuesta de servicios automotrices. En conjunto con Cenco Costanera,
Auto City relne mas de 25 marcas, ampliando la oferta de servicios y fortaleciendo a Cenco Florida
como un destino cada vez mas completo y atractivo.

Cenco Alto Las Condes

Entrega de la nueva galeria comercial
Cenco Malls completd la entrega de 30
nuevos locales en Cenco Alto Las Condes,
transformando el antiguo patio de
comidas en una nueva galeria comercial
qgue renueva y amplia la propuesta del
activo. Los primeros locales ya se
encuentran abiertos al publico, mientras
continua la habilitacion y
comercializacion de los espacios
restantes.

Reconfiguraciéon y optimizacion de
espacios

Inicid la habilitacidn de un nuevo espacio
enfocado en tiendas de deporte, como
parte del proceso de reconfiguracion y
optimizacioén de Cenco Alto Las Condes.
Esta iniciativa complementa los
proyectos de transformacion
desarrollados durante los Ultimos
trimestres, que han incorporado nuevas
propuestas como Alto Disenfo y una
oferta de entretenimiento, ademas del
espacio destinado a oficinas del grupo
Cencosud, optimizando el uso de espacio
dentro del activo.

Cenco Costanera
Apertura de Auto City
Auto City abrid sus puertas en Cenco
Costanera, incorporando mas de 4.600
m?2 de GLA destinados a una nueva
propuesta de servicios automotrices.
Junto con Cenco Florida, el concepto
redne mas de 25 marcas, diversificando
el mix comercial y transformando
espacios existentes en nuevas
propuestas que potencian la experiencia
Yy generan valor.
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Optimizacién de Espacios

Reconversion del espacio de cuatro tiendas Easy

En linea con la estrategia de optimizar superficies, mejorar la experiencia de clientes y maximizar
el retorno a los accionistas, se llevara a cabo la reconversion de 14.533 m? utilizados por cuatro
tiendas de mejoramiento del hogar Easy en Cenco El Llano, Cenco Temuco, Cenco Osornoy Cenco
Nufoa. cuatro centros comerciales de la Compafifa. Las reconversiones entregaran 12.000 m?2
nuevos de retail, espacios gastrondmicos, entretencién y un gimnasio.

Cenco La Molina

Apertura de gastronomia y entretencién

Cenco La Molina continué avanzando en su proceso de comercializacidon durante el trimestre, con
nuevas aperturas de gastronomia y entretencion, incluyendo un cine y siete restaurantes en el
nivel superior, fortaleciendo la propuesta comercial del activo y su proceso de maduracion.
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Hitos del trimestre

Participaciéon en Smart City Expo 2026

Por tercer ano consecutivo, Cenco Malls auspicié
Smart City Expo en Santiago, encuentro que reunié a
mas de 12.000 asistentes, entre autoridades vy
especialistas en ciudad y tecnologia. En esta edicion,
la Compania presentd a Cenco Costanera y Cenco
Florida como polos de experiencias en la ciudad y
destacé el Desafio de Innovacién Abierta Cosmo
Lab. La instancia conté con una charla sobre el
modelo multifamily y su rol en las ciudades del futuro.

Campaia App Cenco Malls

La Compania realizd una nueva campana para
impulsar la descarga y el uso de la App Cenco Malls. La
' campafa tuvo presencia en medios masivos, radio,
Para més canales digitales y marketing de influencia, y sumo

descuentos . . . . .
en tumall nuevas funcionalidades, beneficios y experiencias para

app Cence Malls

los usuarios. Como parte de la iniciativa, se entregaron
premios asociados al escaneo de boletas a través de la
App. Los usuarios nuevos aumentaron un 88% vs. el
mes anterior.

Programa de Reconocimiento a la Experiencia de Tienda

En septiembre se realizd la primera edicion de este programa, que reconocidé a 12 marcas y 96
locales por las experiencias mejor evaluadas por los clientes. La iniciativa refuerza el trabajo
conjunto con los locatarios para promover la excelencia en el servicio y la mejora continua.

Reconocimientos de marca

Por segundo ano consecutivo, Cenco Malls obtuvo el primer lugar en la
categoria Centros Comerciales del estudio Total Brands 2026, |o que
reafirma el posicionamiento de la marcay la preferencia de los clientes.

Asimismo, alcanzd el primer lugar en la categoria Ildentidad de /' cencomats

Personajes y Mascotas de Marca de los Best Branding Awards Chile 4

2026, gracias a Ralf, el personaje de la campanfa “Cuando nos juntamos B i
. ” \ por brindar una experiencia

es NaV|dad . excepciona\anuemzcliemes‘

iFelicitaciones!

Este reconacimiento refleja

Por ultimo, en los premios EIKON 2026, que reconocen la excelencia [P
comunicacional de marcas y organizaciones, la Compafifa obtuvo dos i
distinciones. En primer lugar, gané Oro en Lanzamiento de Producto

* *

PREMIO EXPERIENCIA

por High Rise de Office HUB, una propuesta que amplia y transforma B
la experiencia de los espacios de trabajo. También recibid la Estatuilla -
Azul en Sustentabilidad Ambiental por FestiBike, la fiesta de la
movilidad sostenible que conectd deporte, cultura y medioambiente.
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Hitos posteriores al cierre del trimestre

Aprobacién de dividendo provisorio con cargo a Utilidades 2026

El 26 de octubre de 2026, por acuerdo del Directorio se aprobd la distribucion de un dividendo
provisorio con cargo a la Utilidad Liquida Distribuible del ejercicio 2026 por un total de CLP 68.233
MM, equivalente a CLP 40 por accion. El pago se realizara el dia 18 de noviembre de 2026.

Avances en Sostenibilidad

Personas

Apoyo ante la emergencia por el sistema frontal

Entre julio y agosto, junto a Cencosud, la Compania activé una red de apoyo terrestre y aérea ante
la emergencia provocada por el sistema frontal. Despachd mas de 3 toneladas de alimentos a
Arica, lquique, Antofagasta, Calama y Copiapd, entregd 1.700 sacos de arena en Maipu y habilitd
una campana de donacién a través del Hogar de Cristo.

Mercado Emprende: Sabores & Tradiciones

En septiembre, Mercado Emprende realizd su edicion
“Sabores & Tradiciones”, que reunid a emprendedores
y comunidades de Chile, Peru, Colombia y Argentina,
poniendo en valor la cultura, las tradiciones y el talento
local. A nivel regional, esta edicion del programa ha
apoyado a mas de 800 emprendedores en mas de 20
comunas, a través de 19 alianzas con organizaciones
publicas, privadas y de la sociedad civil, y mas de 70
talleres y actividades folcléricas junto a la comunidad.

Alianza con SernamEG

A Entre agosto y septiembre, Cenco Malls desarrollé por primera
=~ Vvez una alianza con el Servicio Nacional de la Mujery la Equidad
2: de Género (SernamEG), apoyando a emprendedoras de
B8 Antofagasta en Cenco Angamos.

Sexta Feria del Libro Social en Cenco Temuco

Del 6 al 9 de agosto, Cenco Temuco realizo la sexta edicion de la
Feria del Libro Social, junto a la Parroquia del Espiritu Santo. La
iniciativa reunid 8.300 libros, de los cuales se vendieron 7.000,
recaudando CLP 12,5 millones para financiar ayuda alimentaria
a cerca de 85 familias durante nueve meses.

FERIA del lh‘
BROUSADO

@ CONen Teme

Vinculo con las comunidades locales

La campana Color y Calor al Adulto Mayor, en Cenco Florida,
, reunid mas de 1.000 donaciones de tejidos para frazadas
destinadas a hogares de adultos mayores de la comuna.
Ademas, junto al Centro Metropolitano de Sangre, se realizé una
campafa de donacién en Cenco Florida y Cenco Nufioa.
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3xi+ Providencia: Puentes de Encuentro

Cenco Malls participd en 3xi+ Providencia: Puentes de Encuentro, una instancia de didlogo que
reunié a mas de 200 personas, entre autoridades, empresas, emprendedores, organizaciones
sociales, academia y residentes. A través de mesas de conversacion, el encuentro abordd desafios
de la comuna, como la convivencia, la inclusion de las personas mayores y el fortalecimiento de la
confianza entre vecinos.

Diversidad y liderazgo

Sky Costanera fue sede de la primera edicion del Foro Mujer y Poder, organizado por WoomUp y
ALTA Comunicacioén, con el patrocinio de Cencosud. El encuentro reunié a mas de 100 mujeres
lideres para abordar el talento, la diversidad y el liderazgo femenino como motores de
transformacion en las organizaciones y la sociedad.

Planeta

Certificacion EDGE en Cenco La Molina

Cenco La Molina obtuvo la certificacion EDGE
(Excellence in Design for Greater Efficiencies) para
edificaciones existentes, convirtiéndose en el primer
centro comercial de Peru y de Cenco Malls en lograr ,
este reconocimiento. La certificacion acredita g : ,,’__
ahorros de 26% en energiay 25% en agua, ademas de ?ft
una reduccion de 51% en el carbono incorporado en :
materiales, gracias a medidas como iluminacion
eficiente, ventilacion por demanda y artefactos
sanitarios de bajo consumo.

Gobierno Corporativo

Publicacién del ASG Databook 2025

La Compafia publicd su ASG Databook 2025, documento que relne sus principales avances,
resultados e iniciativas en materia de sostenibilidad y fortalece la transparencia sobre la
integracion de estos aspectos en su estrategia, operacion y propuesta de valor. En gestién
ambiental, destacan el abastecimiento del 97% del GLA con energias renovables y una tasa de
reciclaje de 22% en Chile. En el ambito comunitario, Mercado Emprende acumula mas de 7.850
emprendedores apoyados a la fecha y el programa Aula a Cielo Abierto ha beneficiado a mas de
4100 estudiantes.

Visita de la industria de centros comerciales de Colombia

El 9 de septiembre, cerca de 40 representantes de centros comerciales colombianos, junto a
Acecolombiay la Camara de Centros Comerciales de Chile, visitaron Cenco Costaneray Cenco Alto
Las Condes. Durante la jornada conocieron la operacion de ambos activos y compartieron buenas
practicas de la industria.
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ANEXOS

Principales Cifras

CLP MM 3T26 3T25 Var. (%) 9M26 9M25 Var. (%)
Ingresos 105.960 92.335 14,8% 299.950 273.588 9,6%
EBITDA Ajustado 95.057 82.421 15,3% 269.242 245799 9,5%
% EBITDA Ajustado 89,7% 89,3% 45 bps 89,8% 89,8% -8 bps
FFO 71.796 63.182 13,6% 207165 189.846 9,1%
Utilidad Neta 129.445 100.284 291%  303.884 224176 35,6%
Utilidad Liquida Distribuible 61.853 74.661 -17,2% 177.404 170.864 3,8%
Indicadores operacionales

GLA (m?) 1551491 1.418.455 9,4% 1551491 1.418.455 9,4%
Tasa de ocupacion (%) 96,8% 97,8% -93 bps 96,8% 97,8% -93 bps
Visitas (miles) 39.106 33.749 15,9% 109.73]1 99.461 10,3%
Ventas locatarios (CLP MM) 1225864  1173.350 45% 3592244 3568.068 0,7%




Estado de Resultados

CLP MM 3T26 3T25 Var.(%) 9M26 9M25 Var. (%)
Ingresos 105.960 92.335 14,8% 299.950 273.588 9,6%
Chile 95.694  88.903 76% 280.182 263.589 6,3%
Peru 2.575 2.065 24.7% 7.292 5.991 21,7%
Colombia 7.691 1367  462,5% 12.475 4.008 211,3%
Costo de Ventas -3.876 -2.926 32,5% -9.468 -8.329 13,7%
Ganancia Bruta 102.084  89.410 14,2% 290.482 265.258 9,5%
Margen Bruto 96,3% 96,8% -49 bps 96,8% 970% -11 bps
Gastos de Administracion -7.024 -6.891 19% -22.402 -19.819 13,0%
Otros ingresos (Revaluacion) 87.783 35059 150,4% 169.737 72.728 133,4%
Otros gastos, por funcion -331 -543 -39,1% -701 -903 -22,4%
Otras ganancias (pérdidas) 136 314 -56,7% 1344 849 58,4%
Resultado Operacional 182.648 117.349 55,6% 438.460 318.114 37,8%
Costo Financiero Neto -3.321 -1.948 70,4% -8.859 -5.600 58,2%
Variaciones por diferencias de tipo de cambio 837 799 4.7% 814 -1.629 N.A.
Resultado por Unidades de Reajuste -5.184 -2.703 91,8% -28.010 -19.590 43,0%
Resultado No Operacional -7.668 -3.852 99,1% -36.055 -26.819 34,4%
Resultado antes de impuestos 174.981 T113.498 54,2% 402.405 291.295 38,1%
Impuesto a la renta -45.535 13214 244,6% -98.521 -67.120 46,8%
Ganancia (pérdida) 129.445 100.284 29,1% 303.884 224.176 35,6%
Atribuible a los propietarios de la controladora  126.829  100.301 26,4% 300.600 224.100 341%
Atribuible a participaciones no controladoras 2.616 -17 N.A. 3.284 76  4218,9%
EBITDA Ajustado 95.057 82.421 15,3% 269.242 245.799 9,5%
Chile 87.721 80.654 8,8% 256.087 239.872 6,8%
Peru 2176 1.516 43,6% 6.002 4925 21,9%
Colombia 5160 251  1955,5% 7153 1.002  613,8%
Margen EBITDA 89,7% 89,3% 45 bps 89,8% 89,8% -8 bps
Detalle de impuesto
Impuesto a la Renta 3T26 3T25 Var. (%) 9M26 9M25 Var. (%)
Impuesto diferido total -25.595 4.077 N.A. -45.303 -16.766 170,2%
Impuesto diferido revaluaciéon de activos -22.806 -9.420 1421% -46.540 -19.492 138,8%
Impuesto diferido otros conceptos -2.789 13.497 N.A. 1.237 2726  -54,6%
Impuesto corriente -19.940 -17.291 15,3% -53.218 -50.353 57%
Total -45.535 -13.214 244,6% -98.521 -67.120 46,8%
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Balance Consolidado

CLP MM Sep 26 Dic 25 Var. (%)
Activos Corrientes 115.475 81.684 41,4%
Efectivo y Equivalentes al Efectivo 75.017 44348 69,2%
Otros activos financieros corrientes 2.997 7 42637,3%
Otros Activos No Financieros, Corriente 2.862 1.201 138,3%
Deudores comerciales y otras cuentas por cobrar corrientes 18.771 25.795 -27,2%
Cuentas por Cobrar a Entidades Relacionadas, Corriente 7.359 9.357 -21,4%
Activos por impuestos corrientes, corrientes 8.470 976 767,5%
Activos No Corrientes 4.896.732 4.419.773 10,8%
Otros activos no financieros no corrientes 3.681 3716 -1,0%
Activos intangibles distintos de la plusvalia 3.873 3.608 7,3%
Propiedades de Inversion 4.865.229 4.395.016 10,7%
Activos por Impuestos Diferidos 23.949 17.433 37,4%
TOTAL ACTIVOS 5.012.208 4.501.457 1,3%
Pasivos Corrientes 134.759 88.002 53,1%
Otros pasivos financieros corrientes 4.252 2.632 61,6%
Pasivos por arrendamientos, corrientes 6.564 5975 9,9%
Cuentas por pagar comerciales y otras cuentas por pagar 49,588 53.898 -8,0%
Cuentas por Pagar a Entidades Relacionadas, Corriente 1.884 17N 10,1%
Otras provisiones corrientes 935 1.050 -10,9%
Pasivos por impuestos corrientes, corrientes 11.402 15.481 -26,4%
Provisiones corrientes por beneficios a los empleados 3764 3.792 -0,7%
Otros pasivos no financieros corrientes 56.370 3.463 1527,7%
Pasivos No Corrientes 1.591.033 1.418.779 12,1%
Otros pasivos financieros no corrientes 885.555 759.522 16,6%
Pasivos por arrendamientos no corrientes 42739 45642 -6,4%
Pasivo por impuestos diferidos 649.326 599.200 8,4%
Otros pasivos no financieros no corrientes 13.413 14.414 -7,0%
TOTAL PASIVOS 1.725.793 1.506.781 14,5%
Capital Emitido 707171 707171 0,0%
Ganancias (pérdidas) acumuladas 2.110.930 1.889.138 1,7%
Primas de emision 317.469 317.469 0,0%
Otras Reservas 141.516 75.393 87, 7%
::;T:;::r:tnbmble a los propietarios de la 3.277.085 2.989.171 9,6%
Participaciones no controladoras 9.330 5505 69,5%
PATRIMONIO TOTAL 3.286.415 2.994.676 9,7%
TOTAL PASIVOS Y PATRIMONIO 5.012.208 4.501.457 11,3%

Comunicado de Resultados — Tercer Trimestre 2026

|18



Activos

Al cierre de septiembre de 2026, el total de activos ascendié a CLP 5.012.208 MM, lo que representa
un aumento de CLP 510.750 MM respecto a diciembre de 2025. Este crecimiento fue impulsado
por un incremento de CLP 33.791 MM en activos corrientes y CLP 476.959 MM en activos no
corrientes.

e Elalza en los activos corrientes se explica principalmente por un aumento de CLP 30.670
MM en efectivo y equivalentes, asociado a la generaciéon de caja operacional y a la
colocacion de bonos realizada durante el periodo; este efecto fue parcialmente
compensado por una disminucién en deudores comerciales y cuentas por cobrar a
entidades relacionadas, consistente con los ciclos de cobro propios del negocio.

e En los activos no corrientes, el incremento se explica principalmente por un alza de CLP
470.214 MM en Propiedades de Inversioén, reflejo de la incorporacion de Plaza Central al
perimetro de consolidacion, el avance en el plan de inversiones de la Compania y el efecto
de revaluacion de activos del periodo, como consecuencia principalmente de mejores
flujos futuros en Chile por una menor tasa impositiva para los proximos anos.

Pasivos

El total de pasivos al cierre de septiembre de 2026 alcanzé CLP 1.725.793 MM, registrando un
aumento de CLP 219.012 MM respecto a diciembre de 2025. Este incremento se explica por un alza
de CLP 46.757 MM en pasivos corrientes y CLP 172.255 MM en pasivos no corrientes.

e Elcrecimiento en los pasivos corrientes se explica principalmente por la constitucion de la
provision de dividendos minimos legales correspondiente al 30% de la Utilidad Liquida
Distribuible acumulada del periodo, parcialmente compensado por una disminucidn en
los pasivos por impuestos corrientes.

e En los pasivos no corrientes, el incremento se asocia principalmente a un alza de CLP
126.034 MM en otros pasivos financieros, explicada por la colocacién de bonos locales
realizada durante el periodo, junto con un aumento en el pasivo por impuestos diferidos,
consistente con el mayor valor de las Propiedades de Inversion.

Patrimonio

El patrimonio total aumentd CLP 291.739 MM durante el periodo (+9,7%), totalizando CLP 3.286.415
MM a septiembre de 2026. Este crecimiento se explica principalmente por un incremento en
ganancias acumuladas, consistente con la utilidad generada en el periodo y la revaluaciéon de
activos.
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Estructura de Capital

Indicadores Financieros Unidad Sep 26 Dic 25 Sep 25
Deuda Financiera Bruta CLP MM 889.807 762154 758.622
Duraciéon de la Deuda anos 9,8 9,3 9,5
Posicién de Caja CLP MM 78.014 44355 m.2n
Deuda Financiera Neta CLP MM 811.793 717.799 647.411

Al cierre de septiembre de 2026, la deuda financiera bruta alcanzé CLP 889.807 MM, aumentando
CLP 127.654 MM respecto al cierre de diciembre de 2025, explicado principalmente por la
colocacion de bonos locales por UF 2,5 MM realizada durante el periodo, junto con la actualizaciéon
de la deuda denominada en UF. En paralelo, la posicion de caja se ubicd en CLP 78.014 MM,
incrementandose CLP 33.659 MM respecto de diciembre de 2025, al recoger los recursos de dicha
colocaciéon y la generacion de caja operacional del periodo, efectos que superaron el desembolso
por la adquisicion de Plaza Central y los otros desembolsos recurrentes.

Ratios Financieros

Ratios Financieros Unidad Sep 26 Dic 25 Sep 25
Total Pasivos / Patrimonio veces 0,5 0,5 0,5
Razoén de Liquidez veces 0,9 0,9 11
Razdn de Endeudamiento veces 0,3 0,3 0,3
Apalancamiento Neto veces 2,2 2,1 19
Cobertura de Intereses veces 23,4 25,2 25,0
FFO LTM / DFN 00 % 33,4% 35,4% 39,3%
Retorno sobre Activos (ROA) % 7,6% 6,7% 6,6%
Retorno sobre Patrimonio (ROE) % 11,6% 10,1% 10,0%
Pasivo Exigible / Patrimonio veces 0,5 0,5 0,5
Activos Libres / Pasivo Exigible (2 veces 2,9 30 29
DFN / Patrimonio ™ veces 0,2 0,2 0,2

Respecto a los indicadores financieros, el Apalancamiento Neto se situd en 2,2x (vs. 2,1x en
diciembre de 2025), recogiendo el mayor nivel de deuda neta asociado al financiamiento de la
adquisicion de Plaza Central, cuyo aporte al EBITDA Ajustado LTM considera solo cuatro meses de
operacion. Por su parte, la cobertura de intereses se mantuvo sélida en 23,4x, dando cuenta de
la robusta capacidad de generacién de caja operacional del negocio. La razén de liquidez ™), en
tanto, se ubicd en 0,9x%, en linea con el cierre de 2025.

(10) Deuda Financiera Neta.

(1) Covenant vigente Lineas de Bonos N° 940 y 941: Pasivo Exigible / Patrimonio Total < 1,50x.

(12) Covenant vigente Lineas de Bonos N° 940, 941y 1251: Activos Libres de gravamenes / Pasivo Exigible > 1,20x.

(13) Nuevo Covenant Lineas de Bonos N° 1251: DFN / Patrimonio Total < 2,00x.

(14) La razdn de liguidez responde a efectos financieros y de gestion del capital de trabajo, sin relacién con los saldos de
proveedores con pagos vencidos. Ver Nota 13 de los Estados Financieros Consolidados.
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Deuda Vigente

1,71%

Costo en UF

Deuda Financiera

Post Emisiones

Deuda Financiera Costo UF +

UF 7 MM 1,89%
UF 3 MM 2,19%
UF 3 MM 0,65%
UF 6 MM 1,25%
UF 2,5 MM 3,00%
UF 21,5 MM 1,71%

Perfil Amortizaciones
(UF MM)

2029 2044 2045 2056
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Flujo de Efectivo

CLP MM Sep 26 Sep 25 Var. (%)
Flujos de efectivo procedentes de actividades de operacién
Cobros procedentes de las ventas de bienes y prestacion de servicios 351.551 341.015 31%
Otros cobros por actividades de operacion 1.622 4.366 -62,8%
Pagos a proveedores por el suministro de bienesy servicios -50.825 -67.804 -25,0%
Pagos ay por cuenta de los empleados -10.936 -9.203 18,8%
Otros pagos por actividades de operacion -17.921 -16.533 8,4%
Flujos de efectivo procedentes de operaciones 273.491 251.840 8,6%
Intereses pagados -275 0 N.A.
Impuestos a las ganancias reembolsados (pagados) -62.526 -55.012 13,7%
Otras entradas (salidas) de efectivo 641 586 9,4%
Flujos de efectivo procedentes de actividades de operaciéon 211.330 197.414 7,0%

Flujos de efectivo procedentes de actividades de inversion

Compras de activos intangibles -783 -1.071 -26,9%
Importes procedentes de otros activos a largo plazo 635 0 N.A.
Compras de otros activos a largo plazo -236.025 -135.543 74,1%
Intereses recibidos 1125 2177 -48,3%
Otras entradas (salidas) de efectivo -3.932 -142 2662,5%
Flujos de efectivo procedentes de actividades de inversion -238.981 -134.580 77,6%

Flujos de efectivo procedentes de actividades de financiacion

Importes procedentes de préstamos de largo plazo 98.720 0 N.A.
Importes procedentes de préstamos de corto plazo 0 0 N.A.
Pagos de pasivos por arrendamientos -5.975 -5.570 7,3%
Dividendos pagados -25.587 -52.881 -51,6%
Intereses Pagados -9.303 -7546 23,3%
Otras entradas (salidas) de efectivo -22 -14 57,6%
Flujos de efectivo procedentes de actividades de financiacion 57.832 -66.010 N.A.
Incremento (disminucion) en el efectivo y equivalentes al efectivo

antes del efeci(:o de los cam)bios en la tasa ;,e :ambio 1 30.182 3177 N-A.
Efectos de la variacion en la tasa de cambio sobre el efectivo

equivalentes al efectivo g 488 g2 NA.
Incremento (disminucién) de efectivo y equivalentes al efectivo 30.670 -4.,001 N.A.
Efectivo y equivalentes al efectivo al principio del periodo 44348 15.012 -61,4%
Efectivo y equivalentes al efectivo al final del periodo 75.017 111.011 -32,4%

Las variaciones del flujo de efectivo generado al 30 de septiembre de 2026 respecto al mismo
periodo del aino anterior se explican a continuacion.
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Actividades de operacién
Durante los primeros nueve meses de 2026, el flujo de efectivo proveniente de actividades de

operacion alcanzd CLP 211.330 MM (+7,0% a/a), reflejo de la sélida generacion de caja recurrente
del negocio que compensd el mayor pago de impuestos.

Actividades de inversién
El flujo de actividades de inversion registré una salida neta de CLP 238.981 MM (vs. CLP 134.580

MM en el mismo periodo de 2025), asociada principalmente a la adquisicion de Plaza Central en
Colombia y a la aceleracion del plan de inversiones de la Compania.

Actividades de financiacién
El flujo de actividades de financiacidon registré una entrada neta de CLP 57.832 MM, en contraste

con la salida neta de CLP 66.010 MM del mismo periodo de 2025, explicada principalmente por los
recursos provenientes de la colocacion de bonos locales realizada durante el periodo, junto con un
menor pago de dividendos respecto del ano anterior. Como resultado, el efectivo y equivalentes
al efectivo aumenté CLP 30.670 MM durante el periodo, cerrando en CLP 75.017 MM, en
comparacion con la disminucion de CLP 4.001 MM en el mismo periodo del aflo anterior.

Posicion de caja YTD

7777777777777 +75,9%
98.720
236.808
211.330
""""""" 25.587 8014
44‘355 - l
Posicion de  Flujo de Caja  Colocacion Plan de Pago de Pago de Pago de Otros Posicion de
Caja Dic-25  Operacional de Bonos Inversiones Dividendos Intereses Pasivos por Caja Sep-26

Arriendos

La posicion de caja alcanzé CLP 78.014 MM al cierre de septiembre de 2026, aumentando CLP
33.659 MM respecto al cierre de diciembre de 2025 (+759%). La robusta generacion de flujo
operacional del periodo (CLP 211.330 MM), sumada a los recursos provenientes de la colocacion de
bonos locales por UF 2,5 MM (CLP 98.720 MM), permitié cubrir con holgura los usos de fondos del
periodo. Estos correspondieron principalmente al plan de inversiones (CLP 236.808 MM), que
incorpord la adquisicion de Plaza Central en Colombia junto con el avance de los proyectos en
ejecucion (Cenco Rancagua, Cenco Temuco, Premium Outlet, Multifamily, entre otros), y al pago
del dividendo definitivo con cargo a la utilidad del ejercicio 2025 (CLP 25.587 MM).

La disciplina financiera se mantiene como un pilar de la Compania: la estructura de capital
continua sdlida, con un apalancamiento neto contenido (2,2x) y un perfil de deuda 100% a tasa fija
en UF y de largo plazo. Este posicionamiento entrega la flexibilidad necesaria para seguir
ejecutando la estrategia, aprovechar oportunidades que generen valor y preservar la capacidad
de endeudamiento para futuras iniciativas.
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Cifras por activo

Ingresos (CLP MM)

Ubicaciones 3T26 3T25 Var. % 9M26 9M25 Var. %
Cenco Costanera 24922 23.333 6,8% 71.362 67.055 6,4%
Torres de Oficinas 5.349 4.055 31,9% 14.879 11.039 34,8%
Cenco Alto Las Condes 14.522 13.023 1,5% 42424 41.770 1,6%
Cenco Florida Center 8.002 7.456 7,3% 23.464 22.022 6,5%
Cenco La Dehesa 5133 4909 4,6% 15.644 1413 10,8%
Cenco La Reina 2.256 2137 5,6% 6.495 6.277 3,5%
Cenco Rancagua 2.412 2.767 -12,8% 7.888 8.308 -51%
Cenco Temuco 4799 4.210 14,0% 14.503 13.153 10,3%
Cenco Nufioa 2.217 2.0M 10,3% 6.259 5783 8,2%
Cenco Belloto 2.092 2.010 4.1% 6.420 5944 8,0%
Cenco Osorno 2.359 2.321 1,6% 7125 7122 0,0%
Cenco El Llano 2.210 2165 2,1% 6.382 6.229 2,5%
Power Centers/otras ubicaciones 19.421 18.505 5,0% 57.339 54774 4. 7%

Chile 95.694 88.903 7,6% 280.182 263.589 6,3%
Cenco La Molina 974 481 102,4% 2.648 1.423 86,1%
Otros activos Peru 1.601 1584 11% 4644 4.568 1,7%

Peru 2.575 2.065 24,7% 7.292 5.991 21,7%
Plaza Central 5918 N.A. N.A. 7.691 N.A. N.A.
Otros activos Colombia 1.773 1.367 297% 4784 4.008 19,4%

Colombia 7.691 1.367 462,5% 12.475 4.008 21,3%
TOTAL 105.960 92.335 14,8% 299.950 273.588 9,6%

Ocupacién Ventas (CLP MM)

Ubicaciones 3T26 3T25 | Var (bps) 3T26 3T25 Var%
Cenco Costanera 98,2% 98,8% -58 222.780 220.182 1,2%
Torres de Oficinas 85,2% 81,6% 365 N.A. N.A. N.A.
Cenco Alto Las Condes 98,5% 99,2% -75 114.236 112.488 1,6%
Cenco Florida Center 96,1% 99,6% -353 68.395 66.222 3,3%
Cenco La Dehesa 99,3% 99,3% -6 67.381 63.966 53%
Cenco La Reina 99,5% 97,9% 154 45126 44736 0,9%
Cenco Rancagua 99,0% 99,1% -12 38.523 47.087 -18,2%
Cenco Temuco 91,0% 99,9% -889 51.269 57.610 -11,0%
Cenco Nufioa 99,0% 97,7% 130 35.857 33.857 5,9%
Cenco Belloto 98,7% 98,6% 10 33.086 32.392 2,1%
Cenco Osorno 99,8% 94,5% 527 27.418 28.686 -4,4%
Cenco El Llano 98,2% 94,6% 365 35.016 33922 32%
Power Centers/otras ubicaciones 99,5% 99,4% 9 384.704 380.574 1,1%

Chile 98,3% 99,0% -69 1.123.791 1.121.723 0,2%
Cenco La Molina 85,1% 89,4% -421 14.789 8.453 75,0%
Otros activos Peru 89,2% 89,0% 20 21.476 20.289 5,9%

Peru 87,5% 89,1% -159 36.265 28.742 26,2%
Plaza Central 93,3% N.A. N.A. 37198 N.A. N.A.
Otros activos Colombia 86,0% 84, 7% 126 28.610 22.885 25,0%

Colombia 89,6% 84,7% 485 65.808 22.885 187,6%
TOTAL 96,8% 97,8% -93 1.225.864 1.173.350 4,5%
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GLA Total M2 Colocados

Ubicaciones 3T26 3T25 Var% 3T26 3T25 Var%
Cenco Costanera 161.480 155.026 4.2% 158.589 153.153 3,5%
Torres de Oficinas 90.000 90.000 0,0% 76.696 73.408 4.5%
Cenco Alto Las Condes 120.480 108.223 1,3% 18.644 107.390 10,5%
Cenco Florida Center 126.086 113.809 10,8% 121130 113.348 6,9%
Cenco La Dehesa 70.004 71153 -1,6% 69.497 70.678 -1,7%
Cenco La Reina 38.585 38.566 0,0% 38.385 37771 1,6%
Cenco Rancagua 41178 43.306 -4,9% 40.775 42934 -5,0%
Cenco Temuco 69.175 62.445 10,8% 62.963 62.388 0,9%
Cenco Nufoa 32.816 32948 -0,4% 32.492 32194 0,9%
Cenco Belloto 43378 43.357 0,0% 42.830 42.765 0,2%
Cenco Osorno 29.794 30.237 -1,5% 29.723 28.570 4,0%
Cenco El Llano 23724 23723 0,0% 23.302 22.436 3,9%
Power Centers/otras ubicaciones 472.346 470.291 0,4% 470143 467.694 0,5%

Chile 1.319.045 1.283.083 2,8% 1.285.168 1.254.731 2,4%
Cenco La Molina 32159 15.632 105,7% 27.383 13.968 96,0%
Otros activos Peru 44720 44781 -0,1% 39904 39.868 0,1%

Peru 76.879 60.413 27,3% 67.287 53.836 25,0%
Plaza Central 76.360 N.A. N.A. 71.240 N.A. N.A.
Otros activos Colombia 79.207 74959 5,7% 68.110 63.510 7,2%

Colombia 155.566 74.959 107,5% 139.349 63.510 119,4%
TOTAL 1.551.491 1.418.455 9,4% 1.491.804 1.372.077 8,7%

Ubicaciones

M2 Colocados (EERR)

3T26 3T25 Var%

M2 Colocados (3ros)

3126 3725 vars

Cenco Costanera 41.750 41.644 0,3% 116.839 111.510 4,8%
Torres de Oficinas 14.698 14.698 0,0% 61.998 58.710 56%
Cenco Alto Las Condes 51.463 48.348 6,4% 67181 59.042 13,8%
Cenco Florida Center 54982 54,592 0,7% 66.148 58.756 12,6%
Cenco La Dehesa 34.281 34.189 0,3% 35216 36.489 -3,5%
Cenco La Reina 29153 29.231 -0,3% 9.232 8.540 8,1%
Cenco Rancagua 35.789 35.270 1,5% 4987 7.665 -34.9%
Cenco Temuco 24.01 26.116 -8,1% 38.952 36.272 7,4%
Cenco Nufioa 20.700 20.700 0,0% 1.792 1.494 2,6%
Cenco Belloto 33.205 33.205 0,0% 9.626 9.560 0,7%
Cenco Osorno 18.223 18.223 0,0% 11.500 10.347 11,1%
Cenco El Llano 17.683 17.089 3,5% 5.618 5.347 51%
Power Centers/otras ubicaciones 446.138 445342 0,2% 24.004 22.352 7,4%

Chile 822.075 818.646 0,4% 463.093 436.085 6,2%
Cenco La Molina 7.246 4.973 457% 20137 8.995 123,9%
Otros activos Peru 19.717 19.717 0,0% 20.187 20.151 0,2%

Peru 26.963 24.690 9,2% 40.324 29.146 38,4%
Plaza Central 2.263 N.A. N.A. 68.977 N.A. N.A.
Otros activos Colombia 50.159 50.115 0,1% 17.950 13.396 34,0%

Colombia 52.422 50.115 4,6% 86.927 13.396 548,9%
TOTAL 901.460 893.451 0,9% 590.344 478.626 23,3%
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GLA por rubro

Al 30 de septiembre de 2026

Rubro % (o 1] ) Perud Colombia Total

Servicios Basicos 48,6% 35,1% 34, 7% 46,5%
Retail y Especialidad 30,9% 28,0% 241% 30,0%
Entretenimiento 8,7% 21,3% 20,8% 10,6%
Servicios 1,8% 31% 9,4% 2,6%
Oficinas y Hotel 8,3% 0,0% 0,5% 71%
Vacante 1,7% 12,5% 10,4% 32%
Total 100% 100% 100% 100%

Distribucion por tipo de ingresos

3T25 3T26

m Arriendo Fijo
M Arriendo Variable
Parking

H Otros

75,2%

Durante el tercer trimestre de 2026, el arriendo fijo representd el 75,4% de los ingresos
consolidados, levemente por sobre su participacion en el mismo periodo del ano anterior (75,2%),
en linea con la incorporaciéon de nuevas superficies, renovaciones de contrato favorables, la
consolidacion de Plaza Central y una mayor ocupacion de oficinas en la Gran Torre Costanera.

En relacion con el arriendo variable, este redujo su participacion a 8,1% (vs. 10,4% en 3T25),
reflejando la menor contribucién de las ventas de locatarios en Chile.

Los ingresos por parking aumentaron su participacion a 9,1% (vs. 8,0% en 3T25), impulsados por
las nuevas operaciones.

Por su parte, los otros ingresos alcanzaron un 7,4% del total (vs. 6,4% en 3T25), apoyados
principalmente por mejoras en Sky Costanera y Publicidad.

(15) Detalle de la clasificacion por rubro:

- Servicios Basicos: supermercados y mejoramiento del hogar.

- Retail y Especialidad: tiendas por departamento, tiendas satélites de moda, calzado, accesorios, tecnologia y
deportes, automotoras, farmacias y opticas.

- Entretenimiento: cines, centros de juegos, gimnasios, restaurantes, patios de comida y food halls.

- Servicios: bancos, centros médicos, lavanderias, peluquerias, agencias de viaje, servicios de pago, entre otros.

- Oficinas y Hotel: torres de oficinas, hotel, oficinas del Grupo Cencosud.

- Vacante: superficie disponible no arrendada. Los m? ya arrendados que se encuentran en proceso de habilitacion
por parte de los locatarios no se consideran vacantes y forman parte del GLA ocupado.
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Participaciéon en ingresos

3T26 3T25
Inng Terceros EERR Terceros m
Total Chile 69,3% 30,7% 68,5% 31,5%
Total Peru 68,4% 31,6% 64,8% 35,2%
Total Colombia 87,5% 12,5% 29,5% 70,5%
Cenco Malls 70,6% 29,4% 67,8% 32,2%
Banco de terrenos
Superficie (m?) Valor Libro (CLP MM)
3T26 3T25 3T26 3T25
Chile 640.136 636.296 197.832 187.391
Cenco Malls 640.136 636.296 197.832 187.391
Indicadores
Tipo de Cambio
Tipo de Cambio Cierre Tipo de Cambio Promedio
3T26 3T25 Var% 3T26 3T25 A7
CLP/USD 972,6 962,4 1,1% CLP/USD 932,0 959,4 -2,9%
CLP/PEN 2835 2775 2,2% CLP/PEN 275,7 2715 1,5%
CLP/COP 0,29 0,25 16,0% CLP/COP 0,29 0,24 22.2%
Inflacién y Tasa de Descuento
Inflacion 09 Tasa de descuento propiedades de inversion
Pais 3T26 3T25 Var. bps Pais Sep 26 Dic25 Var. bps
Chile 41% 4,4% -30 bps Chile 6,5% 6,5% 8 bps
Perd 4.2% 1,3% 284 bps Peru 6,7% 6,8% -16 bps
Colombia 6,3% 5.2% 111 bps

(16) Inflacion ultimos doce meses a septiembre de 2026:

Chile: https://www.ine.cl

PerU: https://www.inei.gob.pe
- Colombia: https://www.dane.gov.co/
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Glosario

e Apalancamiento Neto: Deuda Financiera Neta / EBITDA Ajustado LTM.

e Banco de Terrenos: ubicaciones de la Compania correspondientes a terrenos improductivos.
e CLP: peso chileno.

e Cobertura de Intereses: EBITDA Ajustado LTM / Pago de intereses.

e COP: peso colombiano.

e Costode Ocupacion: arriendo fijo + arriendo variable + gastos comunes + publicidad, dividido
por la venta de los locatarios, de formma acumulada al cierre de cada trimestre.

« Deuda Financiera Bruta: otros pasivos financieros corrientes y no corrientes.

e Deuda Financiera Neta: Deuda financiera bruta — efectivo y equivalente de efectivo — otros
activos financieros corrientes.

e EBITDA Ajustado: Ingresos consolidados — Costo de venta — Gastos de administracion — Otros
gastos por funcién + Otras ganancias (pérdidas) + Depreciacion y Amortizaciéon.

e EERR: empresas relacionadas al grupo Cencosud.
e FFO (Funds From Operations): es el flujo de caja proveniente de las operaciones.

e GLA (Gross Leasable Area): superficie bruta arrendable, son los metros cuadrados de un
espacio destinado al arriendo.

e LTM (Last Twelve Months): Ultimos doce meses.

e Ocupacion: son los metros cuadrados de locales ocupados sobre el total de metros cuadrados
de locales disponibles para arriendo.

e PEN: sol peruano.

e Posicion de Caja: considera Efectivo y equivalentes y Otros activos financieros corrientes.

e Power Center: centros comerciales entre 10.000 m?2 y 40.000 m? de GLA, cuya oferta esta
centrada en sus tiendas anclas (no mas de dos) y un numero reducido de locales comerciales
y/o servicios.

e Razén de Endeudamiento: Total Pasivos / Total Activos.

e Razén de Liquidez: Activos Corrientes / Pasivos Corrientes.

e Retorno sobre Activos (ROA): Utilidad Neta LTM / Total Activos.

e Retorno sobre Patrimonio (ROE): Utilidad Neta LTM / Total Patrimonio.

e SSR (Same Store Rent): corresponde al arriendo cobrado a los mismos locatarios en ambos
periodos, por lo que Nno considera nuevas aperturas.

e SSS (Same Store Sales): corresponde a la variacién de las ventas de locatarios de las mismas
tiendas en ambos periodos, por lo que no considera nuevas aperturas.

e UF: Unidad de Fomento, es la unidad de cuenta en Chile reajustable por inflacién.

« Utilidad Liquida Distribuible: utilidad neta atribuible a los propietarios de la controladora,
excluyendo el efecto neto por revaluacién de propiedades de inversiéon (revaluacion menos
su impuesto diferido asociado). Corresponde a la base sobre la cual se determina el dividendo
minimo legal.
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